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Manual de marca

Q Nuestra identidad juega un papel
fundamental, pues simboliza y
transmite nuestro origen, personalidad
y proyeccion a futuro como marca

La aplicacion del logo en el disefio del material de
comunicacion corporativa y digital, publicidad,
senalizacion, papeleria, pagina web y otros
elementos, es una expresion que siempre deberad
seguir los lineamientos que enmarguen nuestro
espiritu. El propdsito de este manual es:

@ Proteger la identidad corporativa.

Proyectar una imagen fuerte, clara y unificada de
la compania.

@ Proporcionar ejemplos de su implementacion.
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Acerca de
CasaGrande

Casa Grande es una empresa peruana especializada en la
fabricacion y comercializacion de muebles para el hogar.
Cuenta con mas de 40 anos de trayectoria en el mercado, lo
qgue la ha consolidado como una marca de confianza y
prestigio. Su propuesta abarca desde la atencidon a clientes
retail hasta proyectos hoteleros e institucionales, respaldada
por una planta de produccion propia con estandares
Internacionales.

Con un showroom de mas de 5,000 m? en Lima, Casa Grande
ofrece a sus clientes una amplia variedad de opciones para
equipar y decorar el hogar, garantizando siempre calidad,
durabilidad y diseho elegante. La marca se distingue por el
respaldo familiar gue genera: gran parte de sus clientes llegan
por recomendacion, lo gue evidencia su credibilidad y
consistencia a lo largo de los anos.
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“De todo para tu
hogar”



Nuestro logo estéd compuesto por tres colores (negro tario al momento de aplicar el logo. En la impresion,
o o y r0jo), y deben ser utilizados dependiendo de las es- este color debe ir como tinta directa Pantone o su
pecificaciones de color mds apropiadas de acuerdo equivalente en CMYK.

a la paleta de la parte superior.

C Onm pO Ne nteS El rojo Inexmoda (Pantone 485C) es el color manda-
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Slogan
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Logo

Reticula
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Isotipo

Geometrizacion y parametrizacion
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Logo

Area de proteccion
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Logo

Tamanos MiniMmos
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Impresion Digital
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El logotipo estd compuesto por un elemento grafico y contraste relevante para que la comunicacion del
o o otro tipogrdafico, que siempre debe estar presente en logo sea correcta.
cualquier tipo de aplicacion de la marca. Por lo tanto,

para la aplicacion en texturas o fotografias se

C O ‘ O reS recomienda el uso de filtros que generen un
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Logo

Colores

La aplicacion del logo en blanco
para piezas corporativas se debe
hacer Unicamente en uno de los 3
colores principales de la marca.
Para piezas con paletas de color
diferentes como ferias y eventos se
recomienda usar el logo en color
blanco genererando contraste con
el fondo en el que se aplique
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Unicamente cuando no se pueda o No se requiera valores que se deben utilizar para reproduccion sin
impresion a color, por ejemplo, en el caso de facturas, usar tramas.

Log o La version del logo en blanco y negro debe utilizarse La versidon en negro sobre fondo blanco, mantiene los

formatos corporativos, avisos publicitarios y ciertas

POSltIVO y aplicaciones e impresos.
negativo
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Version fondo
negativo con
logo en blanco

CASAGRANDE

DE TODO PARA TU HOGAR Version fondo

negativo con
icono rojo
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Logo

Aplicacion en superficies
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Bajo ninguna circunstancia el logotipo puede ser 4. No extruir. 5. No achatar. 6. No estirar. 7. No aplicar

Lo o modificado o alterado en su forma color, texturas. 8. No aplicar degradados. 9. No usar a linea.
proporciones y orientacion. 10. No sesgar. 1. No cambiar de orientacion. 12. No
1. No modificar el color el Avant. 2. No modificar el girar.

U S OS | n CO rre CtOS color del logotipo. 3. No usar sombras.
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Para las diferentes aplicaciones de la marca, se La paleta cromdatica obedece al lenguaje establecido
establece una paleta cromatica con base al lenguaje para las aplicaciones de marca.

P ° de la mismaq, teniendo en cuenta que esta puede ser
t evolucionada y modificada sin perder la linea grdfica
ro I I l q I Cq y conservando el mismo lenguagije.

CREMA
RGB: 218, 39, 40 RGB: 58 58, 58 RGB: 253, 244, 235
CMYK: 7,95, 87,1 CMYK: 67, 58, 55, 61 CMYK:1,5,9,0
HTML: #da2728 HTML: #3a3a3a HTML: #fdf4eb
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Tipografia

Principal

Mulish Light

Nuestra tipografia principal es Mulish, una serif
humanista de gran versatilidad que transmite
modernidad y sobriedad, ideal para proyectar
confianza y claridad en los mensajes de la marca.
Utilizamos Mulish Regular para textos informativos y

de lectura continug, y Mulish Bold para destacar
titulos, subtitulos y palabras clave.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijklmniopgrstwvxyz aeiod

0123456789@#;?+&5%()!
De todo para tu hogar

Mulish Reqular

“En el caso excepcional que la
tipografia Gibson presente
incompatibilidades al

aplicarla en medios
electrénicos, se podra utilizar
la tipografia Arial.”

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijklimnhopgrstwvxyz déidu

0123456789@#;2+&5%/()!

De todo para tu hogar
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Tipografia

Principal

La familia completa de Mulish y sus diferentes
configuraciones puede ser utilizada en todas las piezas
graficas impresas y herramientas de ofimdatica tales como
Word, Excel, Power Point, entre otros.

Mulish Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijkimnihopqgrstwvxyz déiou
0123456789@#;7+&$%*/()!

Mulish Black

ABCDEFGHI jKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijkimnhopqrstwvxyz a
0123456789@#;:2+&$%*/()!
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Mulish Black

El hogar donde empieza todo
De todo para tu hogar i Bold

En Casa Grande creemos que cada espacio merece ser
vivido con estilo y confort. Nuestros muebles combinan
calidad, diseno y funcionalidad para transformar tu hogar
en un lugar unico. Con mads de 40 anos de experiencia,
ofrecemos piezas que trascienden el tiempo y se
convierten en parte de tu historia familiar.

Mulish Regular



Tipografia
Dindmica de |o
familia tipografica
Mulish

Mulish Regular

—
<—

La alineacion del

texto siempreiraala
izquierda*.

Sblo se aceptard
justificacién a ambos
lados cuando el texto

del contenido (no los
titulos) sea de orientacion
editorial como revistas

o periédicos. Es muy
importante tener un
control de rios, viudas y
huérfanas en los parrafos
de nuestros contenidos.

*No aplica para destacados,
titulos, subtitulos, entradillas, info
grafias, graficos, despieces y piezas
con contenido muy visual.
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DISENO QUE INSPIRA

HOGARES

CREAMOS MUEBLES QUE UNEN /
CALIDAD, MODERNIDAD Y TRADICION

En Casa Grande creemos que el hogar es el
lugar donde todo empieza. Desde hace mds
de cuatro décadas nos dedicamos a disefar
y fabricar muebles que acompafan la vida
de las familias peruanas, combinando
calidad, funcionalidad y elegancia. Nuestro
compromiso es crear piezas que perduren
en el tiempo y se conviertan en parte de tu
historia, reflejando la importancia de cada
detalle en el dia a dia.

Trabajamos con pasidn, cuidando cada
etapa del proceso, desde la eleccién de
materiales hasta el acabado final. La
experiencia en nuestro showroomy el
respaldo de una planta de producciéon con
estdndares internacionales nos permiten
garantizar productos duraderos, con disefos
que evolucionan junto a las tendencias del
mundo actual.

Hoy, Casa Grande no solo es un referente en
muebles de calidad, sino también una marca
que evoluciona con el tiempo. Nuestra visién
es sequir siendo la primera eleccidn de
quienes buscan un hogar con identidad,
estilo y durabilidad. En cada pieza
entregamos lo mejor de nuestra experiencia,
nuestra pasidn y nuestro compromiso con la
excelencia.

Nuestros clientes nos eligen porque
reconocen en Casa Grande una marca
confiable, con prestigio y tradicidon. Muchos
llegan a nosotros por recomendacién
familiar, lo que refuerza la confianza que
hemos construido a lo largo de los anos. Esa
fidelidad nos inspira a seguir innovando,
para ofrecer no solo muebles, sino
experiencias que transforman cada
ambiente en un verdadero hogar.

SABEMOS QUE EL
HOGAR NO ES SOLO UN
ESPACIO, SINO UN
LUGAR QUE REFLEJA
QUIENES SOMOS.

Cada producto nace de un proceso riguroso
en el que participan disenadores, artesanos
y especialistas que unen tradicion e
innovacién. Nuestra planta de produccidn,
con estdndares internacionales, nos permite
garantizar acabados impecables y
materiales de primera calidad. De esta
manera, aseguramos que cada mueble no
solo cumpla una funcidn prdctica, sino que
también aporte belleza y armonia al hogar.

Mulish Black

Mulish Light

Este ejemplo de
composiciobn muestra
las bondades y
capacidades de usar
la familia completa
en contenidos y
piezas.

Mulish Bold

Cursiva

El uso de cursiva dentro

de cuerpos de texto es
recomendado para reproducir
extrangerismos, entrecomillados
y comentarios.

En piezas es reomendado
para generar contrastes de
estilo con el paloseco.



Nombre de producto*
(1a 3 lineas)

icono Mulish Regular * Nombre de producto en mayuscula
I co n o rq I q sostenidqg, 1 a 3 lineas centrado en
A CAL| DAD referencia al icono, justificado a la
de marca L_J PREMIUM

izquierda. Conservar el mismo tamano
EStrcutura y usos

_ de fuente para todos los caracteres.
Mulish Black

TIPO BRANDING PRODUCTOS SENALETICAS

# 2\ DECORACION Y (] SALIDA A

# N ESPACIOS

L_J QUE GUIAN L'>'s COMPLEMENTOS LA DERECHA
N GARANTIA #7\ COMEDOR SALIDA A
L_J YCONFIANZA [L*™J Y REUNION LA IZQUIERDA
#” N TRADICION A DORMITORIO /\ SHOW

L_J Y UNION L=J Y DESCANSO ROOM




lconografia
de marca

EStrcutura y usos

N ESPACIOS
b= QUE GUIAN

N GARANTIA
L==! Y CONFIANZA

N TRADICION
L==! Y UNION
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#2N DECORACION Y
=1
Le==! COMPLEMENTOS

/_\ COMEDOR
L==! Y REUNION

#” N DORMITORIO

=i Y DESCANSO

SALIDA A
LA DERECHA

[) SALIDA A
LA IZQUIERDA

N SHOW
I—I ROOM



Plataformas
comerciales

Aplicacion Bdsico

La imagen grafica de Casa Grande en redes
sociales responde a los lineamientos visuales D E TO D O D E TO D O
definidos por el Departamento de Marca, PARA TU HOGAR PARA TU HOGAR

asegurando coherencia con nuestra identidad
visual y nuestro propdsito de inspirar hogares.

En el desarrollo de cada pieza grdafica digital
debemos responder a las siguientes preguntas
clave, independientemente del contenido
especifico:

1. ¢Refleja los atributos de la marca (modernidad, confianza
y calidad)?

2. :Transmite cercania y calidez, alineada con nuestro tono de
comunicacion?

3. :Mantiene la coherencia con la paleta de colores, tipografia e
iconografia institucional?

4. :tsclarg, legible y adaptable a distintos formatos digitales
(feed, stories, banners)?

B. ¢Genera una conexién emocional que invite a interactuar y ser parte
de Casa Grande?
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