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En este manual se establece los lineamientos para el uso adecuado de los elementos visuales de nuestra identidad,
garantizando coherencia y reconocimiento en cada aplicacion, ya sea en medios digitales o impresos.
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Descripcion de la marca

Crown es una empresa dedicada a la venta de ropa infantil para ninos y

ninas de 0 a 10 anos. Ofrece pantalones, s

combinan estilo, comodidad y calidad, adaptadas a las tendencias

actuales y pensadas para el dia a dia de

norts y otras prendas que

0s MmaAs pequenos.
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|Logo Principal

El logo de Crown conserva su diseno original y su iconica corond, manteniendo la esencia visual que lo caracteriza. La

unica modificacion es el cambio de la palabra Jeans por Kids, destacando asi su enfoque como marca de moda
infantil.

K1 DS
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| Area de Seguridad
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|Tqmqﬁos Minimo

El tamano minimo del logo se refiere a la dimensidn mas pequena en la que puede ser reproducido en
cualquier tipo de pieza grdfica, asegurando que su visibilidad y legibilidad se mantengan intactas.

Tamano en medios digitales Tamano Minimo en medios impresos
33px 5.5MmMm
1 K1 DS 1 KI1DS
| | | |
| | | |
150X 25mm
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| Paleta de Colores

Los colores de Crown Kids transmiten alegriq,
energia y cercania. El amarillo refleja
optimismo y diversion, perfecto para el
mundo infantil, mientras que el negro aporta
contraste, modernidad y solidez, equilibrando
la identidad visual de la marca

AMARILLO

RGB: 237199 2
CMYK: 919 95 1
HEX: #edc/02

PLATA SUAVE

RGB: 211 211 211
CMYK: 201516 O
HEX: #d3d3d3

RGB: 20 22 9
CMYK: 77 66 7187
HEX: #141609

AZUL
OSCURO

RGB: 43 45 66
CMYK: 86 /7 45 5l
HEX: #2002d42
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| Tipografia Corporativa

Titulos - Subtitulos

BD Qualle - Fuente Tipogréafica

ABCD1238

Aa Bb C¢c Dd Eec Ff Gg Hh Ul J) Kk LI Mm
Nn Oo Pp @Qq Rr 8s Tt Uu Vv Ww Xx O
123456789

YO N-B-

ooooooooooooo



Tipografia Secundaria

Subtitulos - Parrafos

Light

Light [talic

Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQgqRrSs TtUuVWwWw Xx 012345
6789

OO#HS

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQqRrSsTtUuW Ww Xx 012345
6789

il #S

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQgRrSsTtUuVwWw Xx01234
56789

2IO#HS

Nunito - Familia tipografica

Italic

Medium

Semibold

ABCD123

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQqRrSs TtUuWwWwXx012345
6789

i) #S

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQqRrSsTtUuVvWw Xx 012345
6789

O0#S

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQgRrSsTtUuVvWw Xx012345
6789

2NO#S

Bold

Extrabold

Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQqRrSsTtUuVvWWw Xx01234
56789

2O#ES

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQqRrSsTtUuVWWw Xx012345
6789

2N0#S

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Li Mm Nn
OoPpQqRrSsTtUuVwWw Xx01234
56789

20#S
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| Usos Incorrectos

A continuacion, se muestran ejemplos de usos incorrectos del logo. El logo de Crown debe permanecer sin
alteraciones en cualquier situacion.

.

C N

K01 DS KIDS
N y N y N y
No colocar solo con bordes No usar sin colores permitidos No usar con sombras
4 ) 4 ) 4 )
S
K1DS 1P
N y N y N y
No estirar ni distorsionar No inclinar No desenfocar
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| Usos correctos

El logo puede usarse en versiones a color, blanco o negro, siempre que haya buen contraste con el fondo. Estas son las
Unicas combinaciones permitidas.

KIDS

CROWN

KIDS
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| Variaciones del logo

KI DS KI1DS

Version Principal Icono + tagline
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N IV
ormativa
Digit

gital
Las piezas de comunicacion digital deben
ser disenadas de acuerdo con los
lineamientos del concepto de marca,
tanto en su aspecto grafico como
comunicativo. Es importante que cado
pieza se ajuste a los requerimientos
especificos de cada plataforma (redes
sociales, web, publicaciones, etc.) en
términos de formato, peso y otros
pardmetros técnicos

FORMATO INSTAGRAM
1350px - 1080px

CROWN

KIDS

TENDENCIAS

i g
]
— W
f % \ 3 -
‘». " - !
i

CROWN

K1DS

TENDENCIAS

2025
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N IV
ormativa
Digit

gital
Las piezas de comunicacion digital deben
ser disenadas de acuerdo con los
lineamientos del concepto de marca,
tanto en su aspecto grafico como
comunicativo. Es importante que cado
pieza se ajuste a los requerimientos
especificos de cada plataforma (redes
sociales, web, publicaciones, etc.) en
términos de formato, peso y otros
pardmetros técnicos

FORMATO INSTAGRAM STORY
1350px - 1080px

@ crownkids

Enviar mensaje N e

@ crownkids
*
CROWN

KIDS

TENDENCIAS

2025

REVISA NUESTRO CATALOGO

Enviar mensaje N e
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o 3 Aplicaciones



03.
Aplicaciones

® Etiquetas 22

® Packaging 24

® Tienda 27
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