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Manual de marca

Q Nuestra identidad juega un papel
fundamental, pues simboliza y
transmite nuestro origen, personalidad
y proyeccion a futuro como marca

La aplicacion del logo en el disefio del material de
comunicacion corporativa y digital, publicidad,
senalizacion, papeleria, pagina web y otros
elementos, es una expresion que siempre deberad
seguir los lineamientos que enmarguen nuestro
espiritu. El propdsito de este manual es:

@ Proteger la identidad corporativa.

Proyectar una imagen fuerte, clara y unificada de
la compania.

@ Proporcionar ejemplos de su implementacion.
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Acerca de

Motiva nace en la ciudad, donde cada dia se mueve a su
propio ritmo.

Entre el trabajo, los entrenamientos, el trafico y los planes con
amigos, entendimos algo simple: la ropa también tiene que

seguirte el paso.

Por eso hacemos prendas comodas, versatiles y con estilo,
pensadas para acompanarte en todo momento. No importa si
vas al gym, caminas al trabajo o tomas un café después — |o
Importante es sentirte bien, moverte libre y ser tu mismo.

En Motiva creemos que el bienestar no se trata de tener
tiempo, sino de hacerlo parte del dia. Por eso disenamos mas
gue ropa: creamos piezas que combinan movimiento,

energia y actitud.



Dindmica

Emocional

Versatil

Minimalista



Slogan de marca

“Muévete a tu ritmo”



El logo de Motiva utiliza usa tipografia moderna que la inclinacion hacia adelante simboliza avance y accion

Log o y ligeramente inclinada que refleja movimiento, constante.

energia y dinamismo. El uso del color negro refuerza su cardcter urbano, versatil y
Cada letra mantiene una forma limpia y sdlida, contempordneo, adaptdndose con facilidad a distintos

C O m p O n e nte S transmitiendo confianza y equilibrio, mientras contextos visuales.

motiva

Logotipo
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Logo

Reticula

motiva
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Isotipo

Geometrizacion y parametrizacion
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Logo

Area de proteccion
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Logo

Tamanos Minimos

motiva

Digital Impresion
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otro tipogrdafico, que siempre debe estar presente en logo sea correcta.

Lo o El logotipo estd compuesto por un elemento graficoy contraste relevante para que la comunicacion del
g cualquier tipo de aplicacion de la marca. Por lo tanto,

para la aplicacion en texturas o fotografias se

C O ‘ O reS recomienda el uso de filtros que generen un

motiva
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#000000

Logo

Colores mOtiVA

La aplicaciéon del logo en blanco

para piezas corporativas se debe
hacer Unicamente en uno de los 3
colores principales de la marca. HITIT
Para piezas con paletas de color

diferentes como ferias y eventos se
recomienda usar el logo en color
blanco genererando contraste con

el fondo en el que se aplique

#dddfcf

motiva
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La versidon en negro sobre fondo blanco, mantiene los

La version del logo en blanco y negro debe utilizarse
o o Unicamente cuando no se pueda o No se requiera valores que se deben utilizar para reproduccion sin
impresion a color, por ejemplo, en el caso de facturas, usar tramas.

formatos corporativos, avisos publicitarios y ciertas

POSltIVO y aplicaciones e impresos.
negativo

motiva

Version fondo
negativo con
logo en blanco

motiva

negativo con la
palabra en
color ARENA
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Logo

Aplicacion en superficies
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4. No extruir. 5. No achatar. 6. No estirar. 7. No aplicar

modificado o alterado en su forma color, texturas. 8. No aplicar degradados. 9. No usar a linea.
proporciones y orientacion. 10. No sesgar. 1. No cambiar de orientacion. 12. No

1. No modificar el color delicono. 2. No modificar el girar.
color del logotipo. 3. No usar sombras.

Bajo ninguna circunstancia el logotipo puede ser

IVA
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Para las diferentes aplicaciones de la marca, se La paleta cromdtica obedece al lenguaje establecido

I q I etq establece una paleta cromatica con base al lenguaje para las aplicaciones de marca.

de la misma, teniendo en cuenta que esta puede ser

o ®
t evolucionada y modificada sin perder la linea grdfica
ro I I l q I cq y conservando el mismo lenguaje.

ARENA

RGB:0,0,0 RGB: 222, 223, 207
CMYK: 91, 79, 62, 97 CMYK: 16,9, 21,0
HTML: #000000 HTML: #dedfcf
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: ~ El logotipo de Motiva utiliza la familia tipografica Los remates suaves y las proporciones equilibradas
I o rq I q Salvatore como base principal. aportan personalidad y movimiento, conectando con
Su diseno serif contempordneo combina eleganciay la esencia urbana y moderna de la marca.

. cardcter, transmitiendo confianzag, estabilidad y una
Cor pO rativo identidad visual sélidal.

Salvatore Extrabold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTWVXYZ
abcdefghijklmnopqrstwvxyz
012356789

Salvatore Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU

abcdefghijklmninopgrstwvxyz aéiou
012356789 a



Tipografia

Principal

La familia completa de Arboria y sus diferentes
configuraciones puede ser utilizada en todas las piezas
graficas impresas y herramientas de ofimatica tales como
Word, Excel, Power Point, entre otros.

Arboria Bold (Titulos)

y 4 Y 4

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijkilmnhopqgrstwvxyz aéiou
0123456789@#¢?+8&5%*/()!

Arboria Book (textos)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijkimniopgrstwvxyz déidu
0123456789@#¢?+&S%*/()!
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Arboria Black

SOBRE NOSOTROS

¢Quiénes somos? Arboria Bold

Biocenter Natural es una empresa peruana dedicada al desarrollo,
fabricacion y distribucion de suplementos nutricionales elaborados a
base de ingredientes naturales.

Su proposito es claro: mejorar la salud y calidad de vida de las
personas mediante soluciones seguras, eficaces y de alta calidad que
complementen una alimentacion equilibrada y un estilo de vida activo.

Arboria Regular



Tipografia
Dindmica de la
familia tipografico
Arborio

Arboria Regular

La alineacion del

texto siempreiraala
izquierda®.

Sblo se aceptard
justificacién a ambos
lados cuando el texto

del contenido (no los
titulos) sea de orientacion
editorial como revistas

o periédicos. Es muy
importante tener un
control de rios, viudas y
huérfanas en los parrafos
de nuestros contenidos.

*No aplica para destacados,
titulos, subtitulos, entradillas, info
grafias, graficos, despieces y piezas
con contenido muy visual.

19 | Motiva Maonual de Marca

Y ENERGIA REAL

CREAMOS ROPA QUE UNE MOVIMIENTO,

ESTILO Y BIENESTAR

Motiva nacié con una idea clara: crear una
marca que acompane el ritmo real de las
personas.

En un mundo que no se detiene, donde los
dias combinan trabajo, movimiento y
pequenos espacios personales, Motiva surge
COMO una propuesta que entiende ese ritmo
— una Marca que no te exige mas, sino que te
acompana a tu manera.

Desde su origen, Motiva se inspira en la
ciudad: en la gente que se mueve temprano,
que entrena, que toma un café antes de
empezar el dia o que camina por las calles
buscando su propio equilibrio.

Ese entorno urbano, lleno de energia 'y
contrastes, define su esencia: una marca
dindmica, funcional y auténtica, creada para
personas gque viven con proposito y estilo.

Mds que una marca de ropa, Motiva
representa una forma de vivir en movimiento.
Cada prenda estd pensada para adaptarse
al cuerpo vy a la rutina, combinando
materiales comodos con un disefo moderno
y versdatil.

No se trata de seguir tendencias, sino de
ofrecer piezas que reflejen una actitud: la de
moverse, sentirse bien y mantener la energia
sin importar el lugar ni el momento.

Su personalidad es urbana, libre y equilibrada.
No busca llamar la atencidn por exceso, sino
por coherencia; no se impone, fluye.

En Motiva, el disefo se entiende como una
extension del movimiento: limpio, honesto y
con proposito.

Por eso, su comunicacion evita el discurso
vacio de la "motivacion perfecta” y apuesta
por algo mas real: conectar con personas que
viven su dia con intensidad, pero también con
pausa.

Con una estética moderna, materiales de
calidad y una visidon que une bienestar y estilo,
Motiva busca construir una comunidad
alrededor del movimiento.

Personas que encuentran motivacion en su
dia a dia, que valoran la autenticidad y que
entienden que la verdadera energia no viene
de afuera, sino de adentro.

Arboria Black

Arboria Medium

Este ejemplo de
composiciobn muestra
las bondades y
capacidades de usar
la familia completa
en contenidos y
piezas.

Arboria Bold

Cursiva

El uso de cursiva dentro

de cuerpos de texto es
recomendado para reproducir
extrangerismos, entrecomillados
y comentarios.

En piezas es reomendado
para generar contrastes de
estilo con el paloseco.



lconografia

fcono

Nombre de producto*
(1a 2lineas)

Arboria Regular

* Nombre de producto en mayuscula
sostenidg, 1 a 2 lineas centrado en
referencia al icono, justificado a la

BIENESTAR izquierda. Conservar el mismo tamario
e I I lq rcq NATURAL Arboria Bold de fuente para todos los cardcteres.
EStructura y usos
TIPO BRANDING

BIENESTAR TURITMO | ACTITUD
NATURAL TU ENERGIAT QUE SE NOTA
VIVE EN VEIQSATII,_ MOVIMIENTO
MOVIMIENTO COMOTU CON PROPOSITO
ACTIVA MOVERTE VISTETE DE
TU DIA ES CUIDARTE ENERGIA
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lconografia
de marca
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BIENESTAR
NATURAL

VIVE EN
MOVIMIENTO

ACTIVA
TU DiA

TURITMO |
TU ENERGIAT

VERSATIL
COMOTU

MOVERTE
ES CUIDARTE

ACTITUD
QUE SENOTA

MOVIMIENTO
CON PROPOSITO

VISTETE DE
ENERGIA



Plataformas
comerciales

Aplicacion Basica

" Ropa Ropa
. " Deportiva Deportiva
La imagen grdafica de Motiva en redes
sociales responde a los lineamientos visuales
definidos por el Departamento de Marcaq,
asegurando coherencia con nuestra identidad
visual y nuestro propdosito de inspirar hogares. Moldeable Moldeable

En el desarrollo de cada pieza grafica digital
debemos responder a las siguientes preguntas
clave, independientemente del contenido
especifico

Suave al tacto

Suave al tacto

‘| ¢Refleja los atributos de la marca (Dinédmica, emocional,
[ ] P o . .
versatil y minimalista)?

Cémoda Cémoda
Y. ¢Transmite cercania y confianza, alineada con nuestro
* tono de comunicacion? t ° t °
3 ¢Mantiene la coherencia con la paleta de colores,

* tipografia e iconografia institucional?

4 ¢Es clarag, legible y adaptable a distintos formatos digitales
* (feed, stories, banners)?

¢Genera una conexion emocional que invite a interactuar y
ser parte de Motiva?

o
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