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Manual de marca

[:] Nuestra identidad juega un papel
fundamental, pues simboliza y
transmite nuestro origen, personalidad
y proyeccion a futuro como marca

La aplicacion del logo en el disefio del material de
comunicacion corporativa y digital, publicidad,
senalizacion, papeleria, pagina web y otros
elementos, es una expresion que siempre deberad
seguir los lineamientos que enmarguen nuestro
espiritu. El propdsito de este manual es:

@ Proteger la identidad corporativa.

Proyectar una imagen fuerte, clara y unificada de
la compania.

@ Proporcionar ejemplos de su implementacion.
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Acerca de
Pals & Talls

Pals & Tails es un petshop especializado en el cuidado,
alimentacion y bienestar de las mascotas.

Ofrece una amplia seleccidon de productos que incluyen
alimentos balanceados, snacks saludables, juguetes,
accesorios y articulos de higiene pensados para cada especie,
tamano y etapa de vida.

La marca se caracteriza por su compromiso con la calidad y la
conflanza, trabajando con proveedores reconocidos y
productos seguros que garantizan la salud y felicidad de
cada mascota.

Ademas, Pals & Tails busca crear una experiencia cercanay
practica para los duenos, brindando un servicio atento y
soluciones adaptadas a las necesidades de sus companeros

peludos.

En cada detalle, Pals & Tails refleja amor, cuidadoy
dedicacion hacia quienes llenan la vida de alegria: las

Mascotas.



Divertida

Amigable

Cercand

Moderna



Slogan de marca

“Bienestar, diversion
y carino para tus
peludos.”




El logo de Pals & Tails combina colores alegres y La tipografia divertida en morado, junto al detalle
o o formas amigables que reflejan cercania y carino por amarillo del "&”, transmiten energia, confianza y una
las mascotas. identidad moderna y accesible.

El icono en naranja muestra las figuras de un perro y

C O m p O n e nteS un gato, simbolizando compania y cuidado.

Nombre de marca

Bals Tails

2

Isotipo
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Logo

Reticulo

7y Pals Tails




Isotipo

Geometrizacion y parametrizacion
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%y Pals Tails




Logo

Tamanos MiniMmos

7y Pals Tails

Digital Impresion
\ \ \ \
7Yy Pols Toils I‘Q-Zn Bals - Tails 7Yy Pols Yoils I‘@y Bols - Tails
- | - |
180px 35px 35mm 12mm
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25
}H||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘||||‘Cms'
Escala I
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El logotipo estd compuesto por elementos generen un contraste relevante para que la
tipograficos y un isotipo, que siempre debe estar comunicacion del logo sea correcta.

presente en cualquier tipo de aplicacion de la marca.

Por lo tanto, para la aplicacion en texturas o

C O ‘ O reS fotografias se recomienda el uso de filtros que

7y Pals Tails Bals Tails

Bgls - Vails
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#e85025

Logo >
Colores ‘Q-'c..y pﬂls 8'!'“;]5

La aplicacion del logo en blanco
para piezas corporativas se debe
hacer Unicamente en uno de los 3
colores principales de la marca.
Para piezas con paletas de color
diferentes como ferias y eventos se
recomienda usar el logo en color
blanco genererando contraste con
el fondo en el que se aplique

#613289

%y PBals - Tuils

12 | Pals & Tails |/ Manual de Marca



La version del logo en blanco y negro debe utilizarse La versidon en negro sobre fondo blanco, mantiene los
o o Unicamente cuando no se pueda o No se requiera valores que se deben utilizar para reproduccion sin
impresion a color, por ejemplo, en el caso de facturas, usar tramas.

formatos corporativos, avisos publicitarios y ciertas

POSltIVO y aplicaciones e impresos.
negativo

Version fondo
negativo con
logo en blanco

Version fondo
negativo con el
isotipo en AMARILLO
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Bajo ninguna circunstancia el logotipo puede ser 4. No extruir. 5. No achatar. 6. No estirar. 7. No aplicar
modificado o alterado en su forma color, texturas. 8. No aplicar degradados. 9. No usar a linea.
proporciones y orientacion. 10. No sesgar. 1. No cambiar de orientacion. 12. No

1. No modificar el color del detalle. 2. No modificar el girar.

U S OS | n CO rre CtOS color del logotipo. 3. No usar sombras.

Bals Tails Pols Toils 4% Iis Wils. <3 RaivWils

‘Q-?, pqls Tﬂils ‘@n?;l Pﬂ]ﬁ :T‘gﬂﬁ ‘Q‘Z;! pOllS %Tﬁlﬂs

&
o

A
g

.7, Pals - Vails

@%@ Raisreils 2 Pors Toils




Para las diferentes aplicaciones de la marca, se La paleta cromdatica obedece al lenguaje establecido
establece una paleta cromatica con base al lenguaje para las aplicaciones de marca.

P ® de la mismaq, teniendo en cuenta que esta puede ser
t evolucionada y modificada sin perder la linea grdfica
ro I I l q I Cq y conservando el mismo lenguagije.

RGB: 97, 50, 138 RGB: 82, 70, 65 RGB: 82, 70, 65
CMYK: 77,92, 0, 0 CMYK: 54, 55, 55, 55 CMYK: 54, 55, 55, 55
HTML: #61328a HTML: #524641 HTML: #524641
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Tipografia

Corporativa

El logotipo de Pals & Tails utiliza la
tipografia Snap ITC Regular, de estilo
redondeado, grueso y divertido, que
transmite cercaniag, alegria y
dinamismo.

Sus formas suaves refuerzan el
cardcter amigable y accesible de |o
marcaq, proyectando una identidad
moderna y positivg, ideal para un
petshop orientado al cuidado y
felicidad de las mascotas.
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Snep ITC Regouldr

ABCDEFGHIOKLMNGOPQRSTWVXYZ
sbedefghijkimnopgrstwvxyz
12356749

Bienestdr, diversion ¢ corine peord
tos pelodos

Ad




Tipografia

Principal

La familia completa de Fredoka y sus diferentes
configuraciones puede ser utilizada en todas las piezas
graficas impresas y herramientas de ofimatica tales como
Word, Excel, Power Point, entre otros.

Fredoka Bold (titulos)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijklmninopqrstwvxyz aéiou
0123456789@# ; 2+&$%*/()!

Fredoka Regular (textos)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU

o & oo -

abcdefghijklmnnopgrstwvxyz aéiou
0123456789@H ; ?+&S$%*/()!

18 | Pals & Tails |/ Manual de Marca

Fredoka Bold

SOBRE NOSOTROS

6QUiéneS SOmMos? Fredoka SemiBold

Dolche es una marca de regalos personalizados que nace del
deseo de convertir los pequenos gestos en experiencias llenas de
dulzura y significado. Cada creacién combina detalles
cuidadosamente seleccionados —peluches, chocolates, galletas
artesanales y otros complementos— para transmitir emociones
auténticas y fortalecer los lazos entre las personas.

Fredoka Regular



Fredoka Bold

PALS & TAILS:
CUIDADO QUE CONECTA

OFRECEMOS PRODUCTOS QUE UNEN
AMOR, BIENESTAR Y CALIDAD PARA CADA MASCOTA

Tipografia
Dindmica de |o
familia tipografica
Fredoko

Fredoka Medium
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Fredoka Regular

—
4_

La alineacion del

texto siempreiraala
izquierda*.

Sblo se aceptard
justificacién a ambos
lados cuando el texto

del contenido (no los
titulos) sea de orientacion
editorial como revistas

o periédicos. Es muy
importante tener un
control de rios, viudas y
huérfanas en los parrafos
de nuestros contenidos.

*No aplica para destacados,
titulos, subtitulos, entradillas, info
grafias, graficos, despieces y piezas
con contenido muy visual.

Manual de Marca

En Pals & Tails creemos que las mascotas
merecen lo mejor todos los dias. Por eso,
ofrecemos productos cuidadosamente
seleccionados que promueven su bienestar,
alegria y salud.

Desde alimentos balanceados hasta juguetes,

accesorios y articulos de higiene, cada
producto refleja nuestro compromiso con el
cuidado responsable y la felicidad de cada
companero peludo.

Nos motiva brindar una experiencia cercana
y confiable, donde cada duefio encuentre
soluciones pensadas para su mascota.
Creemos en una atencién que escucha,
acompana y entiende las verdaderas
necesidades de quienes forman parte de la
familia.

Nuestros clientes confian en Pals & Tails
porque encuentran una marca alegre,
moderna y comprometida con el bienestar
animal. Cada detalle de nuestro servicio estd
pensado para generar confianza y crear
lazos duraderos entre personas y mascotas.

Nos motiva brindar una experiencia
cercana y confiable, donde cada dueno
encuentre soluciones pensadas para su
mascota. Creemos en una atencion que
escucha, acompana y entiende las
verdaderas necesidades de quienes forman
parte de la familia.

CREEMOS QUE
CUIDARLOS NO ES UN
GASTO, SINO UNA
FORMA DE DARLES MAS
VIDA Y FELICIDAD.

En Pals & Tails, cada producto y
recomendaciéon nace del compromiso con
una vida mas saludable y plena para las
mascotas.

Trabajamos con marcas reconocidas,
priorizando calidad, seguridad y nutricion,
porque entendemos que el amor también
se demuestra en los pequeinos cuidados de
cada dia.

Este ejemplo de
composiciobn muestra
las bondades y
capacidades de usar
la familia completa
en contenidos y
piezas.

Fredoka Semiold

Cursiva

El uso de cursiva dentro

de cuerpos de texto es
recomendado para reproducir
extrangerismos, entrecomillados
y comentarios.

En piezas es reomendado
para generar contrastes de
estilo con el paloseco.



lconografia

* Nomlbre de |la categoria en maydscula
sostenidg, 1 a 2 lineas centrado en

referencia al icono, justificado a la
m ‘ CHECK-UP izquierda. Conservar el mismo tamano
e q rcq ‘ ’ HlGlENE redoka Bol de fuente para todos los cardcteres.
ExtraBold

ESTtructura y Usos

TIPO

CATEGORIAS DE PRODUCTOS

‘QV ALIMENTOS
(. Y SNACKS

QV JUGUETES Y
(.9 DIVERSION

QV CUIDADO E
(. HIGIENE

VY ACCESORIOS VY SPAY
‘Q (.® Y COMODIDAD ‘Q( ) GROOMING
‘QV SALUD Y QV PET LOVERS
(. BIENESTAR (.ef Y LIFESTYLE
QV CHECK-UP QV PET
(. HIGIENE (.#) EXPRESS




lconografia
de marca

QV ALIMENTOS

VY ACCESORIOS NV SPAY
(.4 Y SNACKS Q ‘Q

(.4 Y COMODIDAD ‘(.3 GROOMING

‘QV JUGUETESY

¥V SALUDY NV PET LOVERS
(. DIVERSION ‘Q ‘Q

’ BIENESTAR ’ Y LIFESTYLE

¥ CUIDADOE ¥V CHECK-UP NV PET
‘Q (. HIGIENE ‘Q (.4 HIGIENE ‘Q (.#) EXPRESS




Plataformas
comerciales

Aplicacion Basicao @3, Pals Teils @3, Pals Teils

La imagen grafica de Pals & Tails en redes NUTR'C'éN NUTR'CléN
sociales responde a los lineamientos visuales

PARA TU MASCOTA PARA TU MASCOTA

definidos por el Departamento de Marcaq,
asegurando coherencia con nuestra identidad
visual y nuestro propdosito de inspirar hogares.

En el desarrollo de cada pieza grafica digital
debemos responder a las siguientes preguntas 7 Sl B AR gt L [
clave, independientemente del contenido I i Taining e
especifico

1. cReflejalos atributos de la marca (Artesanal, emocional
familiar y confiable)?

¢Transmite cercania y confianza, alineada con nuestro
° tono de comunicacion?

¢Mantiene la coherencia con la paleta de colores, @ 985 758 421
tipografia e iconografia institucional?

W N

¢Es clarg, legible y adaptable a distintos formatos digitales
(feed, stories, banners)?

>

¢Genera una conexion emocional que invite a interactuar y
ser parte de Pals & Tails?

o
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