MANUAL DE MARCA



[:] Nuestra identidad juega un papel
fundamental, pues simboliza y
transmite nuestro origen, personalidad
y proyeccion a futuro como marca

La aplicacion del logo en el disefio del material de
comunicacion corporativa y digital, publicidad,
senalizacion, papeleria, pagina web y otros
elementos, es una expresion que siempre deberad
seguir los lineamientos que enmarguen nuestro
espiritu. El propdsito de este manual es:

Q Proteger la identidad corporativa.

Proyectar una imagen fuerte, clara y unificada de
la compania.

Q Proporcionar ejemplos de su implementacion.

1. Sobre la marca

2. Logo

3. Paleta cromatica

4. Tipografia

5. Arquitectura de marca

6. Aplicaciones



03 | Dolche

/

Manual de Marca

Acerca de

Dolche es una marca de regalos personalizados que nace del
deseo de convertir los pequenos gestos en experiencias llenas
de dulzura y significado. Cada creacion combina detalles
cuidadosamente seleccionados —peluches, chocolates,
galletas artesanales y otros complementos— para transmitir
emociones auténticas y fortalecer los lazos entre las personas.

M3as que un negocio de obsequios, Dolche representa una
forma de expresar carino, gratitud o amor de manera Unica
y personal. Su esencia se basa en la calidez de lo hecho en
casa, la dedicacion de |lo artesanal y la satisfaccion de
entregar algo que realmente toca el corazon.

La marca se distingue por su trato cercano y humano,
priorizando la calidad en cada producto y la presentacion en
cada entrega. Dolche busca que regalar no sea solo un acto,
SINO una experiencia emocional: un recuerdo dulce que

perdura.



Artesanal

Emocionadl

Familiar

Confiable



“Hazlo dulce,
hazlo con dolche”
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El logotipo de Dolche expresa dulzurg, cercania y cui-
dado en los detalles. Su tipografia manuscrita refleja
el cardcter artesanal y humano de la marca, evocan-
do la sensacion de algo hecho con carifo. El detalle
junto a la “D" anade un toque distintivo y suave, apor-

"

tando dinamismo y reforzando la esencia tierna y
afectiva que define a Dolche.

Logotipo






Isotipo
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tipograficos, que siempre debe estar presente en logo sea correcta.
cualquier tipo de aplicacion de la marca. Por lo tanto,

para la aplicacion en texturas o fotografias se

recomienda el uso de filtros que generen un

Deolche 1 )-

Log o El logotipo estd compuesto por elementos contraste relevante para que la comunicacion del
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#402813

Logo

Tolche

La aplicacion del logo en blanco
para piezas corporativas se debe
hacer Unicamente en uno de los 3
colores principales de la marca.
Para piezas con paletas de color
diferentes como ferias y eventos se
recomienda usar el logo en color
blanco genererando contraste con
el fondo en el que se aplique
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La version del logo en blanco y negro debe utilizarse La versidon en negro sobre fondo blanco, mantiene los
Log o Unicamente cuando no se pueda o No se requiera valores que se deben utilizar para reproduccion sin

impresion a color, por ejemplo, en el caso de facturas, usar tramas.

formatos corporativos, avisos publicitarios y ciertas

aplicaciones e impresos.

Version fondo
negativo con
logo en blanco

Version fondo
negativo con el
detalle en ROSA
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proporciones y orientacion.

Bajo ninguna circunstancia el logotipo puede ser
og o modificado o alterado en su forma color,

1. No modificar el color del detalle. 2. No modificar el

color del logotipo. 3. No usar sombras.

Vole! .

Dotcne ] )olche
Delehe Dolehe
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4. No extruir. 5. No achatar. 6. No estirar. 7. No aplicar
texturas. 8. No aplicar degradados. 9. No usar a linea.
10. No sesgar. 11. No cambiar de orientacion. 12. No
girar.

Valet

N




Para las diferentes aplicaciones de la marca, se La paleta cromdtica obedece al lenguaje establecido

I q I etq establece una paleta cromatica con base al lenguaje para las aplicaciones de marca.

de la misma, teniendo en cuenta que esta puede ser

< O
t evolucionada y modificada sin perder la linea grdfica
ro I I l q I cq y conservando el mismo lenguaje.

RGB: /5, 40,19 RGB: 244, 169, 168 RGB: 108, 195, 191
CMYK: 44, 75, 85, 68 CMYK: O, 44, 26,0 CMYK: 58, 0, 30, O
HTML: #4b2813 HTML: #f4a9a8 HTML: #6cc3bf
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Tipografia

El logotipo de Dolche utiliza la
tipografia Balurie, una fuente

nManuscrita de estilo suave y

elegante que transmite dulzura,
cercania y un toque artesanal. Su ABCOETGHTIKUINNAPQRSTWUXYZL

trazo fluido refuerza la esencia abedefghijklmnepqrstwsysz

calida y emotiva de la marca, 012356789 |
evocando el detalle y carifio con el &L ecomplemente ideal pana tw salud
que se crea cada producto.
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Tipografia

La familia completa de Open Sans y sus diferentes
configuraciones puede ser utilizada en todas las piezas
graficas impresas y herramientas de ofimatica tales como
Word, Excel, Power Point, entre otros.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU

y

abcdefghijkimniopqrstwvxyz aéi
0123456789@#¢?+8&$%*/()!

VAR 4 7’ V4

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIO

abcdefghijklmnfiopgrstwvxyz aeiou
0123456789@#;7+&$%*/()!
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Open Sans Extrabold

SOBRE NOSOTROS

cQuiénes somos? Open Sans Bold

Dolche es una marca de regalos personalizados que nace del
deseo de convertir los pequenos gestos en experiencias llenas
de dulzura y significado. Cada creacion combina detalles
cuidadosamente seleccionados —peluches, chocolates, galletas
artesanales y otros complementos— para transmitir emociones
autenticas y fortalecer los lazos entre las personas.

Open Sans Regular



Tipografia
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—
4_

La alineacion del

texto siempreiraala
izquierda®.

Sblo se aceptard
justificacién a ambos
lados cuando el texto

del contenido (no los
titulos) sea de orientacion
editorial como revistas

o periédicos. Es muy
importante tener un
control de rios, viudas y
huérfanas en los parrafos
de nuestros contenidos.

*No aplica para destacados,
titulos, subtitulos, entradillas, info

grafias, graficos, despieces y piezas

con contenido muy visual.

Manual de Marca

DOLCHE: SABOR QUE

CREAMOS REPUESTERIA QUE UNE
TRADICION, CALIDAD Y ALMA ARTESANAL

En Dolche creemos que la dulzura de la vida
se disfruta bocado a bocado. Por eso,
desarrollamos productos artesanales
elaborados a base de ingredientes de la
mejor calidad, cuidadosamente
seleccionados para llevar un recuerdo
inolvidable a cada persona.

Desde nuestros inicios, asumimos el
compromiso de crear productos deliciosos,
auténticos y accesibles, que no solo
satisfagan un antojo, sino que inspiren a las
personas a vivir de forma mas alegre,
conectada y memorable. Nuestra filosofia
combina lo mejor de la tradicién familiar
con el respaldo de procesos modernos,
garantizando sabores confiables y reales.

Creemos que un dulce no es un simple
capricho, sino una seleccion diaria para vivir
mejor el momento.

Cada producto nace del compromiso por
ofrecer sabores honestos y efectivos, con
estandares de calidad que respetan el
equilibrio de la receta y la esencia artesanal.
En Dolche entendemos que cada paladar es
diferente, por eso brindamos opciones
adaptadas a distintas necesidades: clasicos
con dulce de leche, sabores con chocolate, y
ediciones especiales de temporada.

Nuestros clientes nos eligen porque
encuentran en Dolche una marca cercana,
transparente e inspiradora, que refleja
confianza y compromiso con el sabor
auténtico. Cada alfajor, cada bombdny
cada detalle de nuestro proceso esta
disefiado para transmitir esa conexion
entre sabor, energia y tradicion.

Cada producto nace del compromiso por
ofrecer suplementos honestos y efectivos,
con estandares de calidad que respetan el
equilibrio del cuerpo y del medio ambiente.
En Biocenter Natural entendemos que cada
persona es diferente, por eso brindamos
opciones adaptadas a distintas
necesidades: energia, inmunidad, control,
belleza y vitalidad.

Open sans extrabold

Open sans Bold

Este ejemplo de
composiciobn muestra
las bondades y
capacidades de usar
la familia completa
en contenidos y
piezas.

Open sans Bold

El uso de cursiva dentro

de cuerpos de texto es
recomendado para reproducir
extrangerismos, entrecomillados
y comentarios.

En piezas es reomendado
para generar contrastes de
estilo con el paloseco.



~ o Open sans * Nomlbre de |la categoria en maydscula
CO n og rq I q Condensed sostenidg, 1 a 2 lineas centrado en

Regular referencia al icono, justificado a la
PELUCHES Y izquierda. Conservar el mismo tamario
d e m q rcq DETAI.I.ES ggﬁg:r?snesd de fuente para todos los cardcteres.
TIPO CATEGORIAS DE PRODUCTOS

REGALOS TARJETAS Y TARJETAS Y
PERSONALIZADOS MENSAJES MENSAJES
PELUCHES Y DULCES Y CAJAS Y
DETALLES CHOCOLATES DECORACIONES
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lconografia
de marca

REGALQS TARJETAS Y TARJETAS Y
PERSONALIZADOS MENSAJES MENSAJES
PELUCHES Y DULCES Y CAJAS Y

DETALLES CHOCOLATES DECORACIONES



Plataformas
comerciales

Aplicacion Bdsica

La imagen grafica de Dolche en redes
socidles responde a los lineamientos visuales
definidos por el Departamento de Marcq,
asegurando coherencia con nuestra identidad
visual y nuestro propdosito de inspirar hogares.

En el desarrollo de cada pieza grafica digital
debemos responder a las siguientes preguntas
clave, independientemente del contenido
especifico

1 cReflejalos atributos de la marca (Artesanal, emocionall
familiar y confiable)?

¢Transmite cercania y confianza, alineada con nuestro

¢Mantiene la coherencia con la paleta de colores, @ 985 758 421 @ 985 758 421

° tono de comunicacion? MY Realiza tus pedidos | Realiza tus pedidos
3. tipografia e iconografia institucional?

¢Es clarag, legible y adaptable a distintos formatos digitales
(feed, stories, banners)?

>

¢Genera una conexidn emocional que invite a interactuar y
ser parte de Dolche?

o
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